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Allgemeine Richtlinien fur Mediendateien

Verwendung des Logos

Keine Veranderungen

Das Logo darf nicht verandert, verzerrt, neu eingefarbt, beschnitten oder mit
anderen Elementen oder Texten kombiniert werden. Verwenden Sie ausschliellich
von der Firma bereitgestellte unveranderte Versionen..

Freiraum und Mindestgrofie

Achten Sie auf ausreichend Freiraum um das Logo. Im Schutzbereich dirfen keine
Texte oder Grafikelemente platziert werden. Verwenden Sie das Logo nie unterhalb
der minimalen gut lesbaren Grofke, um die Lesbarkeit sicherzustellen.

Angemessener Kontext

Das Logo darf niemals in unangemessenen, anstofRigen oder irreflihrenden
Zusammenhangen und nicht im Zusammenhang mit Inhalten genutzt werden, die
nichts mit den Aktivitaten des Unternehmens zu tun haben.

Verwendung von Fotos und Videos

Keine Bearbeitung ohne Zustimmung
Modifikationen — einschlieRlich Zuschnitt, Uberlagerungen oder Farbverdnderungen
— sind nur mit ausdrucklicher Genehmigung erlaubt.

Kontext der Nutzung

Die Medien durfen ausschliefRlich in neutralen, sachlichen oder markenkonformen
Zusammenhangen verwendet werden — niemals in Verbindung mit illegalen,
verleumderischen oder kontroversen Inhalten.
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Technische Qualitat

Es durfen nur die bereitgestellten hochauflosenden Versionen verwendet werden.
Mit Wasserzeichen versehene, niedrig aufgeloste oder Vorschau-Dateien durfen
nicht veroffentlicht werden.

Weitere Medienbereiche

Textauszlge & Zitate

Offizielle Textauszlige aus Pressemitteilungen, Unternehmensmaterialien oder
anderen autorisierten Quellen durfen nur nach den am Markt Ublichen
Zitierstandards verwendet und zitiert werden. Eine korrekte Quellenangabe sowie
eine originalgetreue Wiedergabe der Quelle sind erforderlich.

Infographics, Charts, Illustrations
Durfen ohne Zustimmung nicht verandert werden. Bei Veroffentlichung in externen
Kanalen ist stets das Unternehmen als Quelle zu nennen.

Social Media & Digital Assets

Das erneute Veroffentlichen und die Nutzung von Social-Media-Inhalten des
Unternehmens unterliegen den etablierten Zitier- und Nutzungsstandards des
Marktes sowie den urheberrechtlichen Vorgaben, Plattform-Richtlinien und
korrekten Zitatpraktiken. Nutzer mussen den Originalinhalt korrekt kennzeichnen
und die Integritat der Beitrage inklusive Autorenschaft und Veroffentlichungsdatum
wahren.

Allgemeiner Grundsatz

Fur alle Medien-Assets des Unternehmens muss vor einer Nutzung, die Uber die
ubliche Presse- oder redaktionelle Berichterstattung hinausgeht, ausdrucklich eine
schriftliche Genehmigung eingeholt werden. Im Zweifel wenden Sie sich bitte zur
Klarung an den Medien- oder Kommunikationsverantwortlichen des Unternehmens.
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